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Дунё мамлакатлари ахборотлашган иқтисодиётга асосланган 
жамиятга ўтиш жараёнини бошдан кечирмоқда. Табиийки, Ўзбекис­
тон ҳам бу жараёнлардан четда қола олмайди. 

Иқтисодий ислоҳотларни жадаллаштириш 
босқичида макроиқтисодий барқарорлик, иқти­
содиётни модернизация ва диверсификация 
қилиш, меҳнат унумдорлигини ошириш орқали 
юқори иқтисодий ўсиш суръатларини таъмин­
лашга қаратилган кенг қамровли иқтисодий 
ислоҳотлар амалга оширилмоқда. Шу боис, 
Ўзбекистон Республикаси Президенти 
Ш.М.Мирзиёев «Рақамли иқтисодиёт ялпи ички 
маҳсулотни камида 30 фоизга ўстириш, корруп­
цияни кескин камайтириш имконини беради»1, 
деб таъкидлаб ўтган. 
Иқтисодиёт ривожига жиддий туртки бера­

диган соҳаларни ривожлантириш стратегиясини 
ишлаб чиқиш ва амалга ошириш борасида 
рақамли технологиялар асосида янгилашни 
назарда тутадиган Рақамли иқтисодиёт миллий 
концепциясини ишлаб чиқиш вазифаси 
қўйилмоқда. Шу асосда «Рақамли Ўзбекистон – 
2030» дастурини ҳаётга татбиқ этиш кўзда 
тутилмоқда. Ҳозирги давр талабларидан келиб 
чиққан ҳолда мазкур тушунчаларнинг илмий-
назарий жиҳатдан тавсифини бериш, ахборот­
лашган иқтисодиётга хос белгилар ва талабларни 
ишлаб чиқиш зарурияти иқтисодчи-олимлар 
олдига жиддий вазифаларни қўймоқда.
Иқтисодиёт тушунчаси иккита нуқтаи назар­

дан тавсифланиши мумкин. Биринчидан, 
иқтисодиёт – ижтимоий ҳаёт соҳаси бўлиб, унда 
неъматлар, яъни инсоннинг яшаши ва ривожла­
ниши учун зарур бўлган товарлар ва хизматлар 
яратилади, тақсимланади ва фойдаланилади. Бун­
дай вазиятда иқтисодиёт объектив воқелик 
бўлиб, қандайдир субъектив баҳоларга боғлиқ 
бўлмайди. Иқтисодий ҳодиса амалий иқтисо­
диётнинг таркибий унсури бўлиб, эмпирик 
(грекча «empeiria» сўзидан олинган бўлиб «таж­
риба» деган маънони англатади) усуллар билан 
аниқланиши ва тадқиқ этилиши мумкин. Иқти­
содий ҳодисалар ўртасидаги ўзаро боғлиқлик 
объектив қонунларга бўйсунган: жисмоний, 
1   Ўзбекистон Республикаси Президенти Шавкат 
Мирзиёевнинг Олий Мажлисга мурожаатномаси. 
2018  йил 28 декабрь.

мантиқий, математик ва б. Шу сабабли бир жами­
ятга ва бир даврга тегишли барча иқтисодий 
ҳодисалар  ўзаро келишилган ва бир-бирига зид 
бўлиши мумкин эмас. 
Иккинчидан, иқтисодиёт – фан, неъматларни 

яратиш, тақсимлаш ва фойдаланиш жараёнла­
рини ўрганади. Бундай вазиятда иқтисодиёт онг 
маҳсули бўлиб, инсоннинг бетакрор шахсий 
сифатларига боғлиқ бўлади, шу сабабли ҳам 
субъектив тавсифга эга бўлади. У назарий 
иқтисодиёт бўлиб, амалий иқтисодиёт унинг 
тадқиқот объекти ҳисобланади.
Иқтисодиёт назариясида айни вақтда бир-

бирига зид келадиган назариялар ҳам мавжуд. 
Иқтисодчилар орасида кўп сонли тарафдорла­
рига эга бўлган ва шу билан биргаликда, ўзаро 
келишилган назариялар тизимини яратиш учун 
асос бўлиб хизмат қиладиган назарий оқим 
иқтисодий мактабни шакллантиради. Бир-бирига 
қарама-қарши турадиган иқтисодий йўналиш­
ларга классиклар ва социалистлар, неоклассик­
лар ва институционалистлар, кейнсчилар ва 
монетаризмни киритиш мумкин. Умумий базавий 
қоидаларга эга бўлган иқтисодий мактаблар 
иқтисодий фанда йўналиш ҳосил қилади. Иккита 
асосий йўналишни ажратиш мумкин: либерал ва 
ижтимоий-институционал. Либерал йўналишга 
физиократлар, классик сиёсий иқтисод, мальтус­
чилар, маржинализм, неокласик мактаб, моне­
таризм, иқтисодий империализм ва бошқалар 
киради. Ижтимоий-институционал йўналишга 
утопик социализм, марксизм, тарихийлик мак­
таби, институционализм ва бошқалар киради.

Ҳар бир иқтисодий мактаб тарафдорларининг 
фикрича муҳим ҳисобланган айрим ҳодисалар 
мазкур мактабнинг эмпирик асоси бўлиб хизмат 
қилади. Бу ҳодиса иқтисодий доминанта дейи­
лади. Агар иқтисодий ҳодиса объектив равишда 
амалий иқтисодиётда етакчи роль ўйнаса, 
иқтисодий мактаб одатда назарий иқтисодиётда 
етакчи ҳолатни эгаллайди, яъни ҳукмрон бўлиб 
қолади. Агар узоқ тарихий даврда бир-бирини 
ўзгартирадиган ғоялар бир йўналишга кирса, у 
ҳукмрон йўналишга айланади. Иқтисодиёт 
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фанида уч аср давомида либерал йўналиш 
ҳукмронлик қилди, шу сабабли уни мейнстрим 
сифатида (инглизча «mainstream» сўзидан олин­
ган бўлиб, асосий йўналиш деган маънони англа­
тади) ҳам таърифлайдилар. Барча либерал мак­
таблар учун умумий бўлган иқтисодий доминанта 
моддий неъматлар ишлаб чиқариш ёки инду­
стриал ишлаб чиқаришнинг белгиловчи аҳа­
миятида ифодаланади. Шу сабабли либерал 
иқтисодий назариялар тизимини индустриал 
иқтисодиёт назарияси сифатида ёки шунчаки, 
индустрлашган иқтисодиёт сифатида ҳам тавсиф­
лаш мумкин. Бошқача айтганда, индустрлашган 
иқтисодиёт индустрлашган жамиятнинг иқти­
содий назариясидир. Индустрлашган иқтисо­
диётни анъанавий иқтисодиёт деб аташ қабул 
қилинган.

Ҳар бир иқтисодий мактаб вакиллари орасида 
муқобил иқтисодий назарияларнинг амал қилиш 
ҳуқуқини тан олмайдиган ва ўз мактабининг 
номини бутун иқтисодий фандан устун қўядиган 
олимлар ҳам учраб туради. Бу тенденция ҳукмрон 
либерал йўналиш тарафдорлари орасида 
кучлироқ тарқалди. Дарҳақиқат, А.Маршалл 
томонидан неоклассик назарияни номлаш учун 
киритилган иқтисодиёт тушунчаси (инглизча 
«economics» сўзидан олинган бўлиб, иқтисодиёт 
назарияси деган маънони англатади)1 ҳозирги 
пайтда кўп ҳолларда иқтисодиёт назарияси фани­
нинг синоними сифатида қўлланилмоқда. Бундай 
вазиятда иқтисодиёт тушунчасини индустрлаш­
ган иқтисодиётга тенглаштириш тўғри бўлмайди. 
Иқтисодиётнинг ривожланиш босқичи тарихий 
давр дейилади, у қандайдир бир доминанта 
сифатида тавсифланади. Ҳар бир босқичга ўз 
назариясининг эмпирик базиси сифатида ҳукмрон 
иқтисодий ҳодисани танлаб олган ҳукмрон наза­
рия жавоб беради. Иқтисодий мактабнинг ном­
ланиши кўпинча мос келувчи иқтисодий доми­
нантани кўрсатишдан иборат бўлади:

Меркантилизм. Бу ном инглизча «merchant» 
сўзидан ҳосил қилинган бўлиб, «харид қилувчи» 
деган маънони англатади. Иқтисодий доминанта 
бозорларнинг шаклланиши, савдо соҳасининг 
кенгайишидир. Бу мактабнинг гуллаб-яшнаган 
1  Маршалл А. Принципы экономической науки. – М., 
1993.

даври XVII асрдир. Физиократия -  грекчадан 
«табиат ҳукмронлиги» деб таржима қилинади. 
Иқтисодий доминанта қишлоқ хўжалиги 
меҳнатининг устунлик қилишидир. Гуллаб-
яшнаган даври XVIII асрнинг иккинчи ярми бўлиб, 
ҳар икки йўналишнинг ватани Франция 
ҳисобланади.

Классик мактаб жисмоний меҳнатни қиймат­
нинг ягона манбаи сифатида эътироф этадиган 
меҳнат-қиймат назарияси асосига қурилган. 
Иқтисодий доминанта – жисмоний меҳнат ва 
мануфактура ишлаб чиқаришининг устуворлик 
қилиши. Гуллаб-яшнаган даври XVIII аср иккинчи 
ярми – XIX асрнинг биринчи ярми, ватани Англия 
ҳисобланади.

Институционализм. Мактабнинг номланиши 
асосида тарихан вужудга келган институт – ижти­
моий урф-одат тушунчаси ётади. Иқтисодий 
доминанта хўжалик ҳаётига маданийлашган 
омиллар таъсирининг кучайишидир. Гуллаб-
яшнаган даври XIX аср охири – XX аср бошлари 
бўлиб, ватани АҚШдир.
XX асрнинг охирида ривожланган мамлакат­

лар ижтимоий ҳаётида ҳал қилувчи роль ўйнай 
бошлаган иқтисодий ҳодиса ва жараёнлар яққол 
намоён бўла бошлади. Бу ҳодиса неъматлар яра­
тишда ижодий меҳнатнинг ҳукмрон аҳамиятидан 
иборат бўлди. Ижодий деганда, инсоннинг қан­
дайдир олий фаолияти тушунилиб, уни бошқа 
жонзотлар ёки машиналар амалга ошира 
олмайди. Ижодий меҳнат маҳсули бўлиб моддий 
маҳсулот эмас, балки ахборотлашган маҳсулот 
хизмат қилади. Бу индустрлашган давр учун хос 
бўлган хусусиятдир. Шундай қилиб, ҳозирги 
замон ривожланган жамиятида янги иқтисодий 
доминанта эскисининг ўрнига келади. Биноба­
рин, жамият бундай чуқур ўзгаришларни бир 
неча асрлар давомида бошдан кечирмаган эди. 
Жамиятда ҳукмронлик қилган неъматларнинг 
мазмун хусусиятлари ўзгаради:

Биринчидан, неъматларнинг жисмоний шакли 
ўзгаради, у буюмлашмаган бўлиб қолади. 

Иккинчидан, неъматларнинг иқтисодий шакли 
ўзгаради, у нотовар хусусиятга эга бўлади, яъни 
ахборотлашган маҳсулотларни ишлаб чиқариш, 
тақсимлаш ва фойдаланиш юзасидан борадиган 
ижтимоий муносабатлари ҳар доим ҳам товар 
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айирбошлаш ва пулдан фойдаланиш билан 
боғлиқ бўлавермайди. 

Шундай қилиб, индустрлашган иқтисодиётнинг 
ўрнига ахборотлашган иқтисодиёт келади. Ахбо­
ротлашган иқтисодиёт даври ўз моҳиятига кўра, 
мураккаб талқинга эга ва иккита турлича тушун­
чаларни бирлаштиради. Биринчидан, ахборот­
лашган иқтисодиёт цивилизация ривожланиши­
нинг замонавий босқичи бўлиб, у ижодий меҳнат 
ва ахборотлашган неъматлар ролининг устувор­
лиги билан тавсифланади. Иккинчидан, ахборот­
лашган иқтисодиёт назария бўлиб, биринчи 
талқиндаги ахборотлашган иқтисодиёт унинг 
тадқиқот объекти бўлиб хизмат қилади. Бундай 
вазиятда ахборотлашган иқтисодиёт ахборот­
лашган жамиятнинг иқтисодий назарияси ёки 
ахборотлашган иқтисодиёт назарияси ҳисоб­
ланади1.
Ҳозирги пайтда ахборотлашган иқтисодиёт 

назарияси ўз ривожланишининг бошланғич 
босқичида турибди. Чунки цивилизациянинг 
ахборотлашган босқичга ўтиши атиги бир неча 
ўн йил олдин бошланди. Ахборотлашган иқти­
содиёт даври испан-америка иқтисодчиси 
Мануел Кастельс туфайли кенг илмий муомалага 
кирган бўлиб, у 1996-1998 йилларда «Ахборот­
лашган давр: иқтисодиёт, жамият ва маданият» 
номли уч томли монографияни чоп эттирган. 
Ҳозирги вақтгача ахборотлашган иқтисодиётнинг 
бир бутун назарияси ҳали шаклланмади, у кўплаб 
иқтисодчилар томонидан ажратилмаган. Ахбо­
ротлашган жамиятни аниқлашда улар турли 
мезонлардан фойдаланадилар: технологик, 
иқтисодий, меҳнат, макон, истеъмол ва креатив. 
Уларни батафсил кўриб чиқамиз (1-жадвал).
Ахборотлашган жамиятни аниқлашнинг 

иқтисодий мезони Герберт Шиллернинг асарла­
рида назарий жиҳатдан асосланди. У ахборот ва 
коммуникациялар билан боғлиқ қандайдир 
инновацияларга нисбатан бозорнинг роли ҳал 
қилувчи бўлиб қолади, деган хулосага келди: 
ахборот товарга айланиши керак, яъни фақат 
тижорат асосидагина ундан фойдаланиш мумкин 
бўлади. Шу нуқтаи назардан ахборот қандайдир 
бошқа товарларга кўпроқ ўхшашдир. Шиллер­
1  Кастельс М. Информационная эпоха: экономика, 
общество и культура. / Пер. с англ. Под науч. ред. 
О.И.Шкаратана. - М.: ГУ ВШЭ, 2000.

нинг таъкидлашича, бозор тамойиллари (кўп 
даражада фойдани максималлаштиришга ури­
ниш) бутун бозор иқтисодиётига асосланган 
жамиятда қандай бўлса, ахборотлашган иқтисо­
диётда ҳам шундайлигича амал қилади. Шу 
тамойилга мувофиқ, ишлаб чиқарилган ахборот­
ларнинг миқдори ва сифати уни фойдали сотиш 
имконияти бор-йўқлигига боғлиқдир. Бундан 
бозорнинг босими, айниқса, қандай турдаги 
ахборотларни ким учун ва қандай шароитларда 
ишлаб чиқариш кераклигини ҳал қилишда кучли 
акс этиши келиб чиқади.
Меҳнат мезони ўзининг назарий асосини 

Дениел Беллнинг асарларида топди. У ижтимоий 
тузумнинг шундай таснифланишини таклиф 
қилдики, унинг қайсидир босқичи тўла ва бутун­
лай меҳнатнинг ҳукмрон тури билан белгила­
нади. Д.Беллнинг фикрича, меҳнат фаолиятининг 
энг кўп тарқалган тури у ёки бу жамиятнинг бел­
гиловчи чегараси ҳисобланади2.
Юқорида келтирилган мезонлардан фақат 

креатив мезон ахлоқий ҳисобланиб, у ижтимоий 
қадриятларни инсоннинг ижодий фаолияти 
ҳажми сифатида талқин қилади. Шу сабабли маз­
кур мезон замонавий ахборотлашган иқтисодиёт 
назарияси негиз қоидалари қаторига киритилган 
бўлиб, ахборотлашган иқтисодиёт креатив наза­
рияси ёки шунчаки креатив назария сифатида 
чиқади. Қуйида ахборотлашган иқтисодиёт наза­
рияси деганда айнан шу назария кўзда тути­
лади.
Индустрлашган иқтисодиёт асосий қоидала­

рининг қисқача таққослама таҳлилини келтира­
миз, буни ахборотлашган иқтисодиёт билан 
алмаштиришга тўғри келади:

1. Маҳсулот. Индустрлашган жамиятда мод­
дий объект, ахборотлашган жамиятда эса моддий 
кўринишга эга бўлмаган ахборотлашган объект 
етакчи маҳсулот тури ҳисобланади. Ахборотлаш­
ган жамиятнинг вужудга келиш даврида иқтисо­
диётда аралаш моддий-ахборот маҳсулотлари 
муҳим роль ўйнайди: ахборот ташувчилар, видео­
кассеталар ва б. Индустрлашган жамиятда мод­
дий ишлаб чиқариш, ахборотлашган жамиятда 
эса ахборот ишлаб чиқариш устунлик қилади.

2  Белл Д. Грядущее постиндустриальное общество 
(The Coming of Post-Industrial Society). 1973.
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и 
би
ла
н 
кў
па
йи
б 

бо
ра
ди
. Ш

у 
са
ба
бл
и 
ба
нд
ли
кн
ин
г с
ез
ил
ар
ли
 

па
са
йи
ш
ид
ан
 ч
ўч
им
ас
ли
к 
ке
ра
к.

М
еҳ
на
т м

ез
он
иг
а 
қа
рш

и 
қу
йи
да
ги
 ф
ик
рл
ар
 и
лг
ар
и 
су
ри
ла
ди
:

- м
еҳ
на
тн
и 
ах
бо
ро
тл
аш
га
н 
ва
 а
хб
ор
от
ла
ш
м
аг
ан
 ту
рл
ар
га
 а
ж
ра
ти
ш
ни
нг
 

об
ъе
кт
ив
 у
сл
уб
и 
м
ав
ж
уд
 б
ўл
м
ай
ди
. М

ас
ал
ан
, т
ем
ир
 й
ўл
га
 ту
та
ш
 

ке
ла
ди
га
нл
ар
 й
ўл
ла
р,
 п
ое
зд
ла
р 
ҳа
ра
ка
ти
, й
ўн
ал
иш

ла
р 
ва
 ҳ
.к
.л
ар
 

тў
ғр
ис
ид
аг
и 
м
аъ
лу
м
от
ла
р 
ка
тт
а 
за
хи
ра
си
га
 э
га
 б
ўл
иш

ла
ри
 к
ер
ак
. Б
ир
оқ
 

ул
ар
 б
ар
иб
ир
 и
нд
ус
тр
ла
ш
га
н 
ас
р 
иш

чи
ла
ри
га
 к
ир
ад
ил
ар
;

- м
еҳ
на
т м

ез
он
и 
ба
нд
ли
к 
со
ҳа
си
да
 с
тр
ат
ег
ик
 ж
иҳ
ат
да
н 
м
ар
ка
зи
й 

ўр
ин
 э
га
лл
аг
ан
 и
ш
чи
ла
рн
и 
аж
ра
ти
ш
 и
м
ко
ни
ят
ин
и 
бе
рм
ай
ди
. У
 

ах
бо
ро
т и
ш
ла
ри
ни
 та
ба
қа
ла
ш
ти
ри
ш
 в
ос
ит
ас
и 
эм
ас
 в
а 
ах
бо
ро
т 

фа
ол
ия
ти
ни
нг
 м
аъ
лу
м
 ту
рл
ар
и 
ж
ам
ия
т у
чу
н 
м
уҳ
им
 о
қи
ба
тл
ар
га
 э
га
 

бў
ли
ш
и 
м
ум
ки
нл
иг
ин
и 
ҳи
со
бг
а 
ол
м
ай
ди
. А
хб
ор
от
 и
ш
чи
ла
ри
ни
нг
 

од
ди
й 
ҳи
со
б-
ки
то
бл
ар
и 
ж
ам
ия
тд
аг
и 
ие
ра
рх
ия
 в
а 
ул
ар
 б
ил
ан
 б
оғ
ли
қ 
бу
 

иш
чи
ла
рн
ин
г ҳ
ок
им
ия
ти
 в
а 
м
ақ
ом
ин
и 
ту
ш
ун
иб
 о
ли
ш
 у
чу
н 
ҳе
ч 
на
рс
а 

бе
рм
ай
ди
. Д
ар
ҳа
қи
қа
т, 
ҳо
зи
рг
и 
за
м
он
 ж
ам
ия
ти
да
 и
ж
ти
м
ои
й 
аҳ
ам
ия
тг
а 

м
ол
ик
 м
уа
м
м
ол
ар
, о
ил
ав
ий
 н
из
ол
ар
 в
а 
та
рб
ия
си
 о
ғи
р 
ўс
м
ир
ла
р 
би
ла
н 

ш
уғ
ул
ла
на
ди
га
н 
ке
кс
а 
ки
ш
ил
ар
, и
ж
ти
м
ои
й 
иш

чи
ла
р 
со
ни
ни
нг
 те
з 

ўс
иш

и 
қа
йд
 э
ти
лм
оқ
да
.  
Га
рч
и 
бу
 и
ш
чи
ла
р 
ах
бо
ро
т т
ех
но
ло
ги
ял
ар
и 

би
ла
н 
бе
во
си
та
 б
оғ
ла
нм
аг
ан
 б
ўл
са
ла
р-
да
, у
ла
рн
и 
ах
бо
ро
т и
ш
чи
ла
ри
 

то
иф
ас
иг
а 
ки
ри
ти
ш
 з
ар
ур
;

- и
нт
ел
ле
кт
уа
лл
ар
 в
а 
те
хн
ик
 и
нт
ел
ли
ге
нц
ия
да
н 
иб
ор
ат
 я
нг
и 
си
нф
 

ах
бо
ро
тл
аш
га
н 
ж
ам
ия
тн
ин
г ҳ
ар
ак
ат
ла
нт
ир
ув
чи
 к
уч
и 
ҳи
со
бл
ан
ад
и.
 Б
у 

си
нф
 с
он
и 
қа
нч
ал
ик
 о
ш
м
ас
ин
, у
 б
ан
дл
ар
 у
м
ум
ий
 с
он
иг
а 
қа
ра
га
нд
а,
 

ка
м
ли
ги
ча
 қ
ол
ад
и.
 Ш
у 
са
ба
бл
и 
ра
см
ий
 с
та
ти
ст
ик
а 
қў
по
л 
м
аъ
лу
м
от
ла
ри
 

кў
ри
ни
ш
ид
а 
иф
од
ал
ан
га
н 
м
иқ
до
ри
й 
ом
ил
 б
ел
ги
ло
вч
и 
ҳи
со
бл
ан
м
ай
ди
.
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4.
М
ак
он
 

м
ез
он
и

Бу
 м
ез
он
 ге
ог
ра
фи
к 
та
м
ой
ил
га
 а
со
сл
ан
ад
и.
 А
со
си
й 

ур
ғу
 ту
рл
и 
ж
ой
ла
рн
и 
ўз
ар
о 
бо
ғл
ай
ди
га
н 
ах
бо
ро
т 

та
рм
оғ
иг
а 
бе
ри
ла
ди
. Ш

у 
са
ба
бл
и 
ҳа
м
 и
ж
ти
м
ои
й 

ҳа
ёт
ни
нг
 м
ак
он
-в
ақ
т ж

иҳ
ат
ла
ри
га
 ч
уқ
ур
 та
ъс
ир
 

кў
рс
ат
иш

и 
м
ум
ки
н.
 Б
ун
да
й 
ён
да
ш
ув
да
 з
ам
он
ав
ий
 

ж
ам
ия
т а
хб
ор
от
 та
рм
оғ
и 
си
фа
ти
да
 қ
ар
ал
ад
и.

М
ан
уэ
ль
 К
ас
те
ль
с 
ах
бо
ро
тл
аш
га
н 
ка
пи
та
ли
зм
 

де
б 
но
м
ла
га
н 
ка
пи
та
ли
зм
ни
нг
 я
нг
и 
ш
ак
ли
ни
 

бе
во
си
та
 и
ш
ла
б 
чи
қа
ри
ш
да
 и
ш
 ю
ри
ти
ш
 у
чу
н 
ҳа
м
, 

бу
ту
н 
ду
нё
 б
ўй
ич
а 
м
ар
ке
ти
нг
 у
чу
н 
ҳа
м
 а
хб
ор
от
 

та
рм
оғ
ин
и 
ш
ак
лл
ан
ти
ра
ди
. Т
ар
м
оқ
 и
қт
ис
од
иё
ти
да
 

иш
би
ла
рм
он
ли
к 
фа
ол
ли
ги
 м
ак
он
 ч
ек
ло
вл
ар
ис
из
 

ре
ал
 в
ақ
тд
а 
ўт
ад
и,
 б
ун
и 
ри
во
ж
ла
нг
ан
 а
хб
ор
от
-

ко
м
м
ун
ик
ац
ио
н 
те
хн
ол
ог
ия
ла
рс
из
 та
са
вв
ур
 қ
ил
иб
 

бў
лм
ай
ди
. Й
ир
ик
 тр
ан
см
ил
ли
й 
ко
рп
ор
ац
ия
ла
рд
а 

бю
ро
кр
ат
ия
 б
ут
ун
 д
ун
ё 
бў
йи
ча
 к
ел
иш

ув
га
 к
ел
га
н 

ҳо
лд
а 
та
рм
оқ
ла
рд
а 
ус
ту
нл
ик
 қ
ил
га
н 
ва
 в
ақ
ти
нч
а 

иш
ла
ёт
га
н 
ко
м
па
ни
ял
ар
 б
ил
ан
 к
ўп
ро
қ 
бо
ғл
иқ
 

бў
лг
ан
 а
хб
ор
от
 и
ш
чи
ла
ри
га
 ў
ри
н 
бў
ш
ат
иб
 б
ер
ад
и.
 

Ко
рп
ор
ац
ия
 ў
зи
 д
ас
ту
рл
ан
ад
иг
ан
 та
ш
ки
ли
й 

би
рл
ик
ла
рг
а 
ва
ко
ла
тл
ар
ин
и 
бў
ш
ат
иб
 б
ер
иб
, 

ул
ар
 у
чу
н 
но
м
ар
ка
зл
аш
ти
ри
ш
, қ
ат
на
ш
иш

 в
а 

м
ув
оф
иқ
ла
ш
ти
ри
ш
 та
м
ой
ил
ла
ри
 а
со
с 
бў
ли
б 

хи
зм
ат
 қ
ил
ад
и.
 Р
ақ
об
ат
ни
нг
 гл
об
ал
ла
ш
ув
и 
йи
ри
к 

ко
рп
ор
ац
ия
ни
 ту
рл
и-
ту
м
ан
 та
рм
оқ
ла
рн
ин
г 

чи
рм
аш
иб
 к
ет
иш

иг
а 
ай
ла
нт
ир
ад
и.
 К
ас
те
ль
сн
ин
г 

та
ък
ид
ла
ш
ич
а,
 гл
об
ал
 а
хб
ор
от
 та
рм
оқ
ла
ри
 

м
ил
ли
й 
да
вл
ат
ла
р 
м
ав
қе
ин
ин
г т
уш
иб
 

ке
ти
ш
ин
и 
би
лд
ир
ад
и,
 ч
ун
ки
 гл
об
ал
ла
ш
ув
 

те
нд
ен
ци
яс
иг
а 
қа
ра
м
ас
да
н,
 б
у 
ж
ар
аё
нн
ин
г б
ар
ча
 

иш
ти
ро
кч
ил
ар
ин
и 
м
ак
си
м
ал
 м
ос
ла
ш
ти
ри
ш
га
 

бў
лг
ан
 э
ҳт
иё
ж
 м
ав
ж
уд
 б
ўл
ад
и.

М
ак
он
 м
ез
он
иг
а 
та
рм
оқ
ни
 к
ир
ит
иш

 м
ум
ки
н,
 ч
ун
ки
 у
 м
ез
од
ар
аж
аг
и 

иқ
ти
со
ди
ёт
ни
 та
вс
иф
ла
йд
и,
 и
қт
ис
од
ий
 ф
ао
ли
ят
 ту
рл
ар
и 
ун
га
 к
ир
ад
и.
 

М
аз
ку
р 
м
ез
он
га
 қ
ар
ш
и 
қу
йи
да
ги
 ф
ик
рл
ар
 и
лг
ар
и 
су
ри
ла
ди
:

 - 
та
рм
оқ
ни
нг
 п
ух
та
 та
ър
иф
ла
ни
ш
и 
ж
уд
а 
м
ур
ак
ка
б.
 М
ас
ал
ан
, т
ар
м
оқ
ни
 

по
чт
а 
ал
оқ
ас
и 
ёк
и 
те
ле
фо
н 
де
б 
ҳи
со
бл
аш
 м
ум
ки
нм
и?

Чу
нк
и 
ох
ир
ги
 ю
з 
йи
лд
а 
иқ
ти
со
ди
й,
 и
ж
ти
м
ои
й 
ва
 с
иё
си
й 
фа
ол
ия
тн
и 

м
аз
ку
р 
ах
бо
ро
т т
ар
м
оқ
ла
ри
си
з 
та
са
вв
ур
 қ
ил
иш

 м
ум
ки
н 
эм
ас
, 

ин
ду
ст
рл
аш
га
н 
ж
ам
ия
тн
и 
ҳа
м
 та
рм
оқ
 с
иф
ат
ид
а 
ўр
га
ни
ш
 м
ум
ки
н;

- т
ар
м
оқ
 ту
ш
ун
ча
си
ни
нг
 и
кк
ит
а 
ту
рл
ич
а 
та
лқ
ин
и 
м
ав
ж
уд
: 1
) т
ар
м
оқ
 

те
хн
ол
ог
ик
 ти
зи
м
 с
иф
ат
ид
а 
ун
су
рл
ар
 та
рк
иб
и 
ва
 ту
зи
ли
ш
и 
ҳа
м
да
 

ўз
ин
ин
г ф
ой
да
ла
ни
ш
 и
м
ко
ни
ят
ла
ри
 б
ил
ан
 та
вс
иф
ла
на
ди
; 2
) т
ар
м
оқ
 

ах
бо
ро
т т
аш
ки
ли
й 
оқ
им
ла
ри
 ти
зи
м
и 
си
фа
ти
да
 а
хб
ор
от
 ҳ
аж
м
ла
ри
 в
а 

уз
ат
иш

 те
зл
иг
и 
би
ла
н 
та
вс
иф
ла
на
ди
. 

Аг
ар
 б
ир
ин
чи
 та
лқ
ин
и 
қа
бу
л 
қи
ли
нс
а,
 а
хб
ор
от
ла
ш
га
н 
ж
ам
ия
тн
ин
г 

ри
во
ж
ла
ни
ш
ин
и 
ба
ҳо
ла
ш
 у
чу
н 
та
рм
оқ
 ти
зи
м
ла
ри
ни
нг
 я
го
на
 те
хн
ик
-

иқ
ти
со
ди
й 
та
вс
иф
ин
и 
ки
ри
ти
ш
 з
ар
ур
 б
ўл
ад
и,
 б
у 
ва
зи
фа
 э
са
 а
м
ал
иё
тг
а 

ж
ор
ий
 э
ти
лм
ай
 қ
ол
ад
и.

Аг
ар
 и
кк
ин
чи
 та
лқ
ин
и 
қа
бу
л 
қи
ли
нс
а,
 а
хб
ор
от
ла
рн
ин
г қ
ан
да
й 
ҳа
ж
м
и 

ва
 у
ни
 у
за
ти
ш
 те
зл
иг
и 
ах
бо
ро
тл
аш
га
н 
ж
ам
ия
тн
ин
г я
ра
ти
ли
ш
и 
ва
 а
м
ал
 

қи
ла
 б
ош

ла
ш
ин
и 
бе
лг
ил
ай
ди
, д
ег
ан
 с
ав
ол
 ту
ғи
ла
ди
.
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5.
И
ст
еъ
м
ол
 

м
ез
он
и

Ҳо
зи
рг
и 
ду
нё
да
 к
ен
г к
ўл
ам
ли
 н
еъ
м
ат
ла
р 

ис
те
ъм
ол
и 
ах
бо
ро
т ф

ао
ли
ят
и 
во
си
та
чи
ли
к 

қи
ли
ш
иг
а 
йў
л 
қў
яд
и.
 Б
у 
ҳо
ди
са
 и
ст
еъ
м
ол
ни
 

ах
бо
ро
тл
аш
ти
ри
ш
 н
ом
ин
и 
ол
ди
. К
ий
им
ла
р 

ах
бо
ро
т м

аз
м
ун
ин
ин
г д
ои
м
ий
 р
ав
иш

да
 о
ш
иш

и 
бу
нг
а 
м
ис
ол
 б
ўл
иб
, у
ни
нг
 ё
рд
ам
ид
а 
ин
со
н 
ўз
 

им
иж
ин
и 
яр
ат
ад
и,
 ш
у 
ор
қа
ли
 б
ош

қа
 к
иш

ил
ар
га
 

ах
бо
ро
т х
аб
ар
ин
и 
ет
ка
за
ди
. А
га
р 
кў
п 
ас
рл
ар
 

да
во
м
ид
а 
кў
пч
ил
ик
ни
нг
 к
ий
им
и 
ҳи
со
бл
ан
га
н 

де
ҳқ
он
ла
р 
кў
йл
аг
и 
ка
м
 а
ҳа
м
ия
т к
ас
б 
эт
га
н 
бў
лс
а,
 

ҳо
зи
рг
и 
за
м
он
 ж
ам
ия
ти
да
 а
рз
он
 в
а 
эн
г у
рф
 б
ўл
га
н 

ки
йи
м
ни
нг
 қ
ул
ай
ли
ги
 а
тр
оф
да
ги
ла
рг
а 
ин
со
нн
ин
г 

м
аъ
лу
м
 и
ж
ти
м
ои
й 
гу
ру
ҳг
а 
м
ан
су
бл
иг
и,
 м
ад
ан
ий
 

қа
др
ия
тл
ар
и,
 ш
ах
си
й 
си
фа
тл
ар
и 
ва
 б
ош

қа
ла
р 

ҳа
қи
да
 и
нс
он
га
 м
аъ
лу
м
от
 б
ер
иш

 и
м
ко
ни
ят
ин
и 

бе
ра
ди
 в
а 
ш
у 
ор
қа
ли
 у
нг
а 
ш
ах
сл
ар
ар
о 
ўз
ар
о 

ал
оқ
ал
ар
 у
чу
н 
қў
ш
им
ча
 и
м
ко
ни
ят
ла
р 
оч
ад
и.
 

И
ст
еъ
м
ол
 м
ез
он
иг
а 
қа
рш

и 
қу
йи
да
ги
 э
ът
ир
оз
ла
р 
ил
га
ри
 с
ур
ил
ад
и:

- а
хб
ор
от
 и
ст
еъ
м
ол
и 
ҳа
ж
м
ла
ри
ни
нг
 о
ш
иш

и 
ин
со
нг
а 
ах
бо
ро
т 

бо
си
м
ин
ин
г о
ш
иб
 к
ет
иш

иг
а 
ол
иб
 к
ел
ад
и,
 б
ун
ин
г н
ат
иж
ас
ид
а 
ҳа
р 
би
р 

ах
бо
ро
т б
ир
ли
ги
 у
ни
нг
 у
чу
н 
ка
м
 а
ҳа
м
ия
тл
и 
бў
ли
б 
қо
ла
ди
. К
иш

ил
ар
 

ҳа
м
м
а 
то
м
он
да
н 
бе
лг
ил
ар
 ҳ
уж
ум
и 
ос
ти
да
 қ
ол
га
н.
 Б
у 
эс
а 
ах
бо
ро
тл
ар
ни
 

қа
бу
л 
қи
ли
ш
 в
а 
ту
ш
ун
иш

ни
 ч
ек
ла
б 
ту
ра
ди
. У
 к
ўп
ай
иб
 б
ор
ад
и,
 а
ҳа
м
ия
ти
 

эс
а 
ка
м
ая
ди
;

- а
хб
ор
от
 и
ст
еъ
м
ол
и 
ош

иш
и 
би
ла
н 
ах
бо
ро
тл
ар
ни
нг
 в
оқ
ел
ик
ни
 

ак
с 
эт
ти
ри
ш
 л
аё
қа
ти
 к
ам
ая
ди
. Ч
ун
ки
 б
ел
ги
ла
р 
ту
рл
и 
м
ан
ба
ла
рд
ан
 

ту
ш
ад
и,
 у
ла
р 
те
з 
ўз
га
ра
ди
, б
ир
-б
ир
иг
а 
зи
д 
ке
ла
ди
, ш
ун
ин
г у
чу
н 
ҳа
м
 

иш
он
чл
ил
иг
и 
те
кш
ир
иб
 к
ўр
ил
м
ас
ли
ги
 м
ум
ки
н.
 Б
ел
ги
 ў
зи
ни
ки
да
н 

та
ш
қа
ри
, қ
ан
да
йд
ир
 в
оқ
ел
ик
ни
 м
уж
ас
са
м
ла
ш
ти
ри
ш
и 
ҳа
қи
да
ги
 ту
ш
ун
ча
  

до
лз
ар
бл
иг
ин
и 
йў
қо
та
ди
. И
нс
он
 а
до
ла
тл
ир
оқ
 б
ел
ги
ла
рг
а 
м
уҳ
то
ж
 

эм
ас
, ч
ун
ки
 б
ун
ин
г ҳ
ақ
иқ
ат
ли
ги
 н
ис
ба
та
нл
иг
ин
и 
ту
ш
ун
ад
и.
 Ш
у 
ну
қт
аи
 

на
за
рд
ан
 а
хб
ор
от
ла
ш
га
н 
ж
ам
ия
т «
ет
ук
ли
к 
да
вр
и»
 ҳ
ис
об
ла
на
ди
, б
ун
да
 

ин
со
н 
ай
бн
и 
зи
м
м
ас
иг
а 
ол
иш

и 
м
ум
ки
н 
бў
лг
ан
 б
ар
ча
 б
ел
ги
ла
ри
ни
нг
 

су
нъ
ий
ли
ги
 ҳ
ақ
ид
а 
ҳи
со
бо
т б
ер
ад
и;

- к
ўп
ин
ча
 р
ек
ла
м
а 
ко
м
па
ни
ял
ар
и 
ва
 с
иё
си
й 
па
рт
ия
ла
р 
м
ақ
са
дл
ар
иг
а 

бў
йс
ун
га
н 
ах
бо
ро
тл
ар
ни
 я
ра
ти
ш
 в
а 
та
рқ
ат
иш

, к
иш

ил
ар
ни
 и
ш
он
ти
ри
ш
 

во
си
та
ла
ри
ни
 о
нг
ли
 р
ав
иш

да
 с
иё
си
йл
аш
ти
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2. Меҳнат. Индустрлашган жамиятда ҳукмрон 
меҳнат тури оддий меҳнат (жисмоний, қўл, мала­
касиз, оддий) ҳисобланиб, у унумли меҳнат сифа­
тида эътироф этилади. Бунда ижодий меҳнат 
унумсиз ҳисобланади. Ахборотлашган жамиятда 
эса аксинча, ижодий меҳнат ҳукмронлик қилади. 
У унумли, оддий меҳнат эса унумсиз ҳисобланади. 
Ақлий фаолиятни унумли меҳнатга киритган 
биринчи иқтисодчи немис олими Фридрих Лист 
бўлган.

3. Капитал. Индустрлашган жамиятда мод­
дийлашган (ташқи) капитал: бинолар, станоклар, 
машиналар ва бошқалар ҳукмрон капитал тури 
ҳисобланади. Ахборотлашган жамиятда интел­
лектуал (ички) капитал, яъни таълим, тажриба, 
саломатлик ва бошқалар муҳим роль ўйнайди. 
Г.Беккернинг инсон капитали назарияси ички 
капитал биринчи назарияси ҳисобланади1.

4. Бойлик. Индустрлашган жамиятда бойлик 
деганда, инсонга тегишли моддий қийматлар 
тушунилиб, бундай бойлик инсонга нисбатан 
ташқи ҳисобланади. Жисмоний капитал моддий 
бойликнинг таркибий қисми ҳисобланади. Ахбо­
ротлашган жамиятда бойлик деганда, инсоннинг 
ички бойлиги — унинг шахсий сифатлари тизими 
тушунилади. Инсон капитали ички бойликнинг 
таркибий қисми ҳисобланади. Ташқи бойлик 
инсондан бегоналаштирилиши мумкин, ички 
бойлик эса йўқ.

5. Қиймат. Индустрлашган жамиятда неъмат­
нинг ижтимоий қиймати унинг бозор нархи, яъни 
неъматнинг инсон моддий бойлигини кўпайтириш 
лаёқати билан аниқланади. Индустрлашган 
иқтисодиёт асосини ташкил этадиган классик 
мактабда меҳнат фаолияти қиймат сифатида 
чиқади. У маҳсулот яратишга сарфланган оддий 
меҳнат ҳажмини ифодалайди. Ахборотлашган 
иқтисодиётда неъматнинг ижтимоий қиймати 
унинг инсон олий фаолиятининг давомийлигини 
ошириш лаёқати билан аниқланади. Мазкур 
вазиятда қиймат креатив қиймат ҳисобланади. 
Шундай қилиб, меҳнат қиймати ва креатив 
қиймат бир хил ўлчов бирлигига – инсон ҳаётий 
фаолияти даврига эга.
1  Беккер Г.С. Избранные труды по экономической 
теории. Человеческое поведение (экономический под­
ход). – М.: «Экономика», 1996. -С. 540.

6. Эҳтиёжлар. Индустрлашган иқтисодиётда 
истеъмол моддий маҳсулотдан мақсадли фой­
даланиш сифатида тушунилади. Шу сабабли 
эҳтиёжлар моддий неъматларни таснифлаш асо­
сида таснифланади. Инсон кўплаб эҳтиёжларга 
эга бўлиб, уларнинг ҳар бири неъматларнинг 
маълум синфига бириктирилган: ейишга, кийим-
кечакка, турар-жойга бўлган эҳтиёж. 
Ахборотлашган иқтисодиёт назариясида 

истеъмол инсоннинг олий фаолияти натижасини 
кўпайтириш мақсадида маҳсулотлардан (моддий 
ёки ахборотлашган) фойдаланиш сифатида тушу­
нилади. Бундай вазиятда қандайдир неъмат 
истеъмолининг фойдали самараси универсал бир 
бутун кўрсаткични оширишдан иборат. Шу 
сабабли неъматлар таснифи миқдорга эга эмас. 
Уларнинг ҳаммаси инсоннинг ижодий фаолия­
тидаги моҳиятли, туғма эҳтиёжни қондиради. 
Бунда анъанавий иқтисодиётда ўрганиладиган 
барча бошқа эҳтиёжлар иккиламчи, ёрдамчи 
ҳисобланади. 

7.  Фаровонлик. Индустрлашган жамиятда инсон 
фаровонлиги моддий неъматлар (пул даромад­
лари) оқими билан, ижтимоий фаровонлик эса 
маълум даврда миллий даромад миқдори билан 
аниқланади. Моддий фаровонлик яна иқтисодий 
фаровонлик деб аталади. Иқтисодий фаровонлик 
назариясига инглиз иқтисодчиси Артур Пигу 
томонидан асос солинган. Ахборотлашган жами­
ятда инсон фаровонлиги креатив неъмат (ижод 
даврлари) оқимлари, ижтимоий фаровонлик эса 
аниқ олинган даврда жамият барча аъзолари 
ижодий фаолияти жами давомийлиги билан 
ўлчанади.  Бундай вазиятда фаровонлик креатив 
деб номланади.

 8. Пул. Индустрлашган жамиятда фаровонлик 
пул шаклига эга бўлади. Шу сабабли пул хўжалик 
субъектлари иқтисодий фаоллигининг пировард 
мақсади бўлиб хизмат қилади. Ахборотлашган 
жамиятда инсоннинг пировард мақсади олий 
фаолият ҳисобланади, пул эса креатив фаровон­
ликни ошириш воситаси сифатида чиқади. 

9. Ижтимоий ўзаро таъсир. Жамиятда ижти­
моий ўзаро таъсирларга асосланган иқтисодиёт­
нинг амал қилиши индивидларнинг ижтимоий 
ҳаракатлари билан биргаликда бўлиб, бунинг 
натижасида уларнинг фаровонлиги ошади. 
Индустрлашган жамиятда товар айирбошлаш 
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шаклидаги – шахссизлантирилган ва пул муома­
ласи воситасидаги ўзаро таъсирлар ҳукмронлик 
қилади. Ахборотлашган жамиятда ижодий меҳнат 
маҳсули билан ахборот айирбошлаш шаклидаги 
ижтимоий ўзаро таъсирлар ҳукмронлик қилади. 
Бу ўзаро таъсирлар шахслараро хусусиятга эга 
ва маданиятнинг бевосита (масалан, мулоқот) ва 
билвосита институтлари (масалан, китоб ёзиш)га 
ажратилади.

10. Инсон модели. Индустрлашган иқтисодиёт 
назарияси «иқтисодий инсон» моделига, ахбо­
ротлашган иқтисодиёт назарияси эса «креатив 
инсон» моделига асосланади.

Ахборотлашган иқтисодиётнинг асосий услу­
бий тамойилларини кўриб чиқамиз.

Шахсий ёндашув. Бетакрор индивид ахборот­
лашган иқтисодиётнинг марказий объекти ҳисоб­
ланади. Кишиларнинг ўхшашликларига (индустр­
лашган иқтисодиётдаги каби) эмас, балки улар­
нинг сифатлари турли-туманлигига урғу бери­
лади.

Гуруҳли ёндашув. Индивидуализм фалсафа­
сига асосланган индустрлашган иқтисодиётда 
ўрганилмайдиган индивидлар шахсий сифатла­
рининг хилма-хиллиги уларнинг ижтимоий гуруҳ­
ларга бирлаштирилишига сабаб бўлиб хизмат 
қилади. 

Психологик ёндашув. Индивиднинг иқтисодий 
хулқ-атвори ўрганилаётганда унинг шахсий 
сифатлари тизимида муҳим роль ўйнайдиган 
психологик хусусиятлари ҳисобга олинади. 
Индустрлашган иқтисодиётда қатор базавий 
қоидаларни асослаш учун физиологиянинг айрим 
натижаларидангина фаол фойдаланилади. Уильям 
Жевонс бу қонундан индустрлашган иқтисодиёт 
муҳим қоидаси -  камайиб борувчи чекланган 
фойдалилик қонунини асослашда фойда­
ланди1.

Эмпирик ёндашув. Ахборотлашган иқтисодиёт­
нинг асосий қоидалари ишончли эмпирик маъ­
лумотлар таҳлили асосида қабул қилинади, яъни 
индуктив усул хусусийдан умумийгача устунлик 
қилади. Индустрлашган иқтисодиётда дедуктив 
тамойилдан фойдаланилади: асосий назарий 
хулосаларга жиддий эмпирик асослашга эга 
1  Jevons W. The Coal Question. – London: Macmillan 
and Company, 1866.

бўлмаган бошланғич қоидалар тизимини расмий-
мантиқий таҳлил қилиш ёрдамида эришилади.

Маҳаллий ёндашув. Қайсидир жамият учун ва 
қайсидир даврда адолатли универсал қонун­
ларнинг амал қилиш имконияти ташлаб юбори­
лади. Ҳар бир аниқланган қонуният макон-вақт, 
гуруҳий ва бошқа чегараларга эга. Индустрлаш­
ган иқтисодиёт универсал қонунлар тизими асо­
сига қурилган: меҳнат қиймати, камайиб борувчи 
қайтим, талаб ва б.

Социометрик ёндашув. Иқтисодий ҳодиса­
ларни тавсифлайдиган миқдорий кўрсаткичлар 
социологик сўровлар асосида шакллантирилади. 
Иқтисодий кўрсаткичларни ўлчаш кишиларнинг 
субъектив баҳосига асосланганлиги кўзда тути­
лади. 

Фанлараро ёндашув. Ахборотлашган иқтисо­
диёт фанлараро иқтисодиёт ва социологиянинг 
кесишувидан иборатдир. Чунки социология асо­
сий ижтимоий фан ҳисобланади, у инсонлараро 
ўзаро таъсирнинг барча шаклларини ўрганади, 
у барча ижтимоий фанлар усуллари ва ютуқ­
ларидан фойдаланади: фалсафа, психология, 
ҳуқуқшунослик ва бошқалар.
Ҳозирги вақтда умуман, маълум турдаги 

хатарларни, харажатлар ва жавобгарликнинг бир 
қисмини компания ва жамиятдан ишчиларга 
ўтказиш тенденциясининг сақланиши тўғрисида 
гапириш мумкин, бунинг натижасида бандлик 
беқарорлиги экспансиясини кутиш зарур бўлади. 
Фикримизча, тадқиқотлар бандлик беқарорлигига 
олиб борадиган хатар омилларини аниқлаш ва 
баҳолаш йўналишида давом этиши мумкин. Бу 
эса уларни пасайтириш ва бандлик барқарор­
лигини ошириш бўйича тегишли тавсиялар 
ишлаб чиқиш имкониятини беради. Шундан 
келиб чиққан ҳолда, Ўзбекистон олдида ривож­
ланган мамлакатларга қараганда, бирмунча 
қийинроқ вазифа – иқтисодиёт ривожланишида 
инновацион силжишларга олиб келадиган 
иқтисодиёт таркибинининг назарий асосларини 
шакллантириш вазифаси турибди. Бу борада маз­
кур мақола кичик бир дебочадир.
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